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1. A DISSZERTACIO CELJA ES HIPOTEZISEI

Minden tarsadalomban alapvetd gondot jelent, ha egyidejiileg
jelentds fejlettségbeli kiilonbségli teriiletek vannak a gazdasagban.
Sem a tarsadalom, sem az egyének szempontjabol nem tarthato fenn
hosszl tdvon az orszag ilyen értelemben vett kettészakadasa, komoly
tarsadalmi fesziiltségek forrasa lehet. Hazankban a térbeli fejlettség-
fejletlenség gyakran ugy merlil fel, mint varos-vidék ellentét.
Magyarorszagon a  rendszervaltassal  egyiitt  végbemend
agrargazdasagi atalakulas olyan valtozasokat hozott, amelyekhez
vald alkalmazkodas, és amelyekbdl fakado gazdasagi és tarsadalmi
nehézségek megoldasara szemléletvaltasra volt sziikség. Abban
minden témaval foglalkozo kutato allaspontja kozos, hogy milyen a
magyar vidék. A vidéki teriiletek fizikai és tarsadalmi jellemzdit az
alabbiakkal irhatjuk le:

e alacsony népsiiriiség és ellatasi szint,

e a mezb, rét, legeld, gyep, erdd és vizfeliletek magas
aranya a varosi teriiletekhez képest,

e alacsony jovedelemtermel6 és érdekérvényesitd képesség,
e mez0-¢és erdogazdasagi foglalkoztatottsag magas szintje,
e ¢letmod és természeti kdrnyezet szoros Osszefiiggése,

e {idiilési, pihenési funkciok megjelenése. (SARUDI CS.
2003.)'

A vidékfejlesztés a helyi erdforrasokra és adottsagokra
tamaszkodik, azok megfeleld mértékii és aranyu felhasznalasaval
tudja a térség miikodését és életét biztositani. Nem lehet sablonokat
gyartani a hatranyos helyzetek felszamolasara, minden térségnek
mas-mas lehetdségei és veszélyei vannak helyzete alakulasaban.
Azokat a tényezOket kell fejleszteni, amelyek az adott térségben
megfeleld szinvonalon és mennyiségben jelen vannak, és amelyeket

'SARUDI CS. (2003.) Térség és vidékfejlesztés. Agroinform Kiadé, Kaposvar, 217.p
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képesek miikodtetni a helyi gazdasagi szereplok €s helyi kozosségek.
Ha a mez6gazdasagi termelésnek vannak meg a feltételei, akkor azt
kell fejleszteni vagy a fejlédését segiteni, ha pedig mas agazatok
szamara adottak a fejlédést elémozditd feltételek, akkor azt kell
mozgositani. Azonban szinte minden vidéki térség szamara adottak a
természettel szoros kapcsolatban 1éve tevékenységek miivelésének
feltételei, tehat a vidék fogalomban a természet Kkozeli
tevékenységeknek helye és értelme van. Ilyenek a mezbgazdasag,
erdégazdalkodas, vadgazdalkodas és halaszat, a
gyogynovénygylijtés, az ¢lelmiszertermelés mellett a turizmus is.

Az EU néhany évtizedes vidékfejlesztési politikajanak
intézkedései szamos tényezOt vizsgaltak és vontak be a
vidékfejlesztés eszkoztaraba, melyet a vidékkutatassal foglakozok
tanulmanyoztak és Osszegeztek. Bebizonyosodott, hogy nincsenek
altalanos érvényli modszerek, de a sikeres megoldasok hasonld
adottsagu teriileteken egyarant eredményesek Iehetnek. Ezért
sziikség van arra, hogy a vidéki térségek sokszinli és heterogén
tulajdonsagokkal jellemezheté halmazabol sajatossagaikban
hasonlé csoportokat képezziink, melyek alapjan feltérképezhetok a
hasonlésag alapjai  és azok fejlesztéseikben is hasonld
megoldasokra vezethetnek.

A turizmus napjainkban a vidékfejlesztés egyik kiemelt
teriileteként jelenik meg. Az Eurdpai Unidhoz vald csatlakozasunk
Ot éve alatt szamos olyan palyazati forras allt a vidéki szereplok,
egyének és vallalkozasok, dnkormanyzatok rendelkezésére, melyek
kozvetlenill vagy kozvetve a vidéki helyszineken teremtettek
fejlesztési lehetoséget. A turizmus jelentéségét az adja, hogy
komplex hatast gyakorol az érintett térségek életére. Kozvetlentil
mérhetd gazdasagi elényei mellett a tarsadalmi - a
kozosségformalo, kultarat és térségi arculatot is befolyasold -
hatasa is jelent0s.

Az Eszak-alfoldi régi6 a rendszervaltast kovetden

“ gy
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¢s tarsadalmi mutatoéi tekintetében a régiok rangsoraban az utolsok
kozott helyezkedik el. Mindenki szamara természetes, hogy
azoknak a térségeknek, amelyek egyedi természeti adottsagokkal
rendelkeznek, nem okoz nehézséget az egyediségbdl fakado elonyt
a turizmusban kamatoztatni, a tudatos fejlesztésekkel az abbol
szarmazé hasznot novelni. Kérdés, hogy milyen esélyei vannak a
turizmusban azoknak a térségeknek, amelyek gazdasagi
szempontbol hatranyosak, esetleg hijan vannak az egyedi
természeti vagy épitészeti vonzerdknek.

A versenyképesség, a fenntarthatosag, az innovacid és az
integracio a vidékfejlesztés hivoszavai lettek. Az integralas a
vidékfejlesztésben felvetette annak kérdését, hogy mi lehet az a
mozgatderd, amely képes Osszefogni és megvalositani a
vidékfejlesztésben leginkabb érintettek céljait, érdekeit. Ugy tiint,
hogy a turizmus is alkalmas lehet ennek az integrald szerepnek a
betoltésére. Az Eszak-alfoldi régio szamara is adott a lehetdség a
vidéki  térségek  fejlesztésére  turizmus  eszkozeivel  és
lehetoségeivel.

1.1. A kutatas célkitiizései

1. A vidékfejlesztés €s turizmus szakirodalmi attekintése abbol
a szempontbol, hogy a vidékfejlesztés céljainak
megvalosulasat segitheti-e a vidéki turizmus.

2. Az FEszak-alfoldi régionak és kistérségei turizmusanak
attekintése, az egyes vidéki turizmusformak kistérségenkénti
potencialja é€s teljesitménye szerint a régio kistérségeiben. A
kistérségi gazdasagi potencial, a vidéki turizmus potencial és
teljesitmény kapcsolatanak elemzése 2003-2006. kozotti
idészakban, hasonloan teljesité  kistérségi  csoportok
kialakitasa, kistérségi tipusok alkotasa a  térségi
turizmusformak megléte és a térségi turizmus teljesitménye
alapjan. Az azonosan teljesitd Kkistérségekbol csoportok
alkotasa az azonos fejlesztési lehetdségek megtalalasa
céljabol
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3. Egyes vidéki turizmusformakhoz kapcsolddd tevékenységek
iranti keresletnek és a vidéki turizmus iranti fogyasztoi
attitldoknek a megismerése

4. A térségi marka meglétének vagy kialakitasi lehetdségének
attekintése az egyes kistérségekben a térségi kommunikaciod
¢s a térségekrol kialakult fogyasztdi imazs alapjan.

1.2. Hipotézisek

1. Az Eszak-alfoldi régio vendégéjszakakkal mért turizmus
teljesitménye elmarad az orszagos atlagtol. A turizmus
fenntarthatd fejlodését figyelembe véve is realis célkitlizés
lehet a turizmus fejlesztése a régioban.

2. A régidban az egyes kistérségek turizmusanak teljesitménye
Osszefligg a kistérség gazdasagi fejlettségével. Az atlagosnal
gazdasagilag fejlettebb vagy atlagosnal jobban fejlédo
kistérségek turizmusa teljesitménye jobban fejlodik az
atlagosnal.

3. A vidéki turizmus egyes formai kozott szoros egymadsra
hatas figyelhetd meg.

4. A vidéki turizmus egyes formainak fogyasztoi kedveltsége
alacsony mértéki.

5. A régio kistérségei iranti turista kereslet orszagos atlaghoz
viszonyitott alacsony szintje Osszefliggésben van a régio
alacsony ismertségi szintjével. A térségi marketing
eszkozoket a turizmus érdekében jobban hasznald
kistérségek ismertsége és turizmus teljesitménye is jobb. A
marketingszemlélet megnyilvanuldsa megjelenik a kistérségi
turizmus teljesitményben.

“y ey

mutatok alapjan képezheték olyan hasonlé csoportok,
amelyekre azonos fejlesztési stratégiak fogalmazhatok meg.
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2. ADATGYUJTESI ES ELEMZESI MODSZEREK

A kutatas interdiszciplinaris jellegére utal, hogy mind az adatok
gyljtése, mind azoknak az elemzése, kiilonb6zé tudomanyagak
modszereinek alkalmazasara adott lehetOséget. A  disszertacio
megirasat a vidékfejlesztés ¢és turizmus nemzetkézi és hazai
szakirodalmanak tanulmanyozasaval kezdtem. A kutatas két iranya a
vidék és vidékfejlesztés fogalmainak rendszerezése, valamint a
turizmus fogalmainak és formainak a vidékiséghez kapcsolasa. A
turizmus  szakirodalom tanulmanyozdsa a vidéki térségek
jellemzdéinek ¢és a turizmus versenyképes milkodésének a
feltételeinek az Osszevetésével tortént.

Az Eszak-alfoldi régi6 turizmusanak megismeréséhez szekunder
informacidkat gyijtottem, melyeknek forrasa alapvetéen a KSH
Tajékoztatasi adatbazisanak Teriileti statisztika adatai. A turizmus
adatait a turizmus iranyitasaval és marketingjével foglalkozo
szervezetek orszagos és regionalis igazgatosagainak adatbazisai
szolgaltattak.

Szekunder adatfeldolgozasra szolgaldo modszerek koziil a
tobbvaltozos eljarasnak, a fokomponens elemzésnek alkalmazasaval
lehetdség nyilik a valtozok informacidtartalmanak tomoritésére. A
tobbvaltozos modszerek koziil a faktoranalizist és a klaszterelemzést
alkalmaztam. Az egyes turizmusformak kistérségi szintii
turizmuspotencial €és  vonzerd potencial ~mérésére  nincs
nemzetkdzileg elfogadott mérési gyakorlat. A kistérségek egymashoz
viszonyitott pozicidjat meghatarozd ~modszereket az egyes
turizmusformak elemzése kapcsan mutatom be.

A primer kutatasi modszerek koziil megfigyelést, nagymintas,
standard kérddives irasbeli személyes meg-kérdezést, mélyinterjuzast
¢s fokuszcsoportos interjuzast alkalmaztam. A  kérddéives
megkérdezés két id6szakban tortént, 2005-ben és 2009-ben. Az els6
esetben a minta 250, a masodik esetben 325 elemes volt.

A kutatas teriileti lehatarolasakor a lehetséges hazai teriileti
egységek illetve kozigazgatasi egységek kozil az Eszak-alfoldi
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régiot, mint tervezési- statisztikai régiot valasztottam. A vizsgalat
alapegységei a régio kistérségei, esetenként a telepiilési szintli adatok
hasznalatara is sor keriilt. A kutatas id6intervalluma igy 2003-2006.
kozotti id6észak. A korabbi idOszakot sem az aktualitds, sem a
kistérségi besorolasok valtozasa miatt nem volt értelme valasztani,
2003. el6tt érvényes besorolas szerint 150 kistérséggel kellett volna
szamolni, a valtozas a régié megyéiben is jelentésnek volt mondhato.
A vizsgalatot zar6 késébbi iddszakot a kistérségek 2007. évi ismételt
atsorolasa, valamint egye teriileti statisztikai adatok késobbi
megjelenése miatt, nem tudtam valasztani.

A vidékiséghez vald ragaszkodas a vizsgalat soran sziikségessé
tette a nem vidékinek tekinthetd régiobeli kistérségek kizarasat. Nem
szerepel a vizsgalatban a Debreceni kistérség és a Nyiregyhazai
kistérség, mivel sem a magas népslriiség, sem az alacsonyabb
népsiriiségil teriileteken é16 lakossag alacsonyabb aranya miatt nem
illeszthetd a vidéki kategoriaba.

A kutatasban sziikiteni kellett a vizsgalatba bevonhato turisztikai
termékek korét és a vizsgalati szempontokat, a vidékfejlesztési célok
megvaldsitasat szolgald vidéki turizmusformak és ezen belil a
turisztikai termékek szamossaga miatt. A turizmus trendjei és a régio
adottsagai kijelolték azokat a teriileteket, amelyeket érdemesnek
vagy sziikségesnek talaltam bevonni a vizsgalatba, igy a kutatas az
alabbi turizmusformékat érinti: falusi turizmus, gasztroturizmus, és
az egészségturizmus.

Primer  kutatdst a  turizmusban  résztvevok  vidéki
turizmusformakkal kapcsolatos véleményének megismerésére,
attitlidjeikre és a régid egyes kistajainak ismertségére vonatkozoan
végeztem standard kérddives, irasbeli megkérdezés formajaban. A
kérddivek feldolgozasat az SPSS 14.0 verzi6 alkalmazasaval
végeztem. Ugyancsak primer kutatassal szereztem informacidkat a
kistérségi marketingkommunikaciora és markapotencialra.



3. A DISSZERTACIO KUTATASI TERULETEI ES
MEGALLAPITASAI

3.1. Rendszerezés, fogalomalkotas

A vidékkel és vidékfejlesztéssel foglalkozo sokrétli nemzetkozi
¢s hazai szakirodalombdl a fogalmak Iehatarolast attekintve a
kovetkezdképpen foglaltam Gssze a vidék-fejlesztés 1ényegét, amely
a mar meglévd fogalmakban 1év6 kozos tartalmat ragadja meg.
Eszerint: a vidékfejlesztés szemléletmod és cselekvés sorozat,
melynek révén fejlesztések valésulnak meg a vidékinek tartott
teriiletek tarsadalma, gazdasaga és kornyezete érdekében, az ott
élok egyetértésével és kozremiikodésével, belsé forrasok
mobilizalasaval, aktivizalasaval és Kiilsé forrasok bevonasaval.

3.2. Osszefiiggések a vidékfejlesztés és turizmusfejlesztés kozott

A vidékfejlesztésben és turizmusfejlesztésben megkerestem a
kozos jellemzoket, a fejlesztéssel szemben elvart kdvetelményeket.
Ezek a fenntarthatosag, versenyképesség és integralt megvalositas. E
fogalmakkal kapcsolatban megallapitottam, hogy a fenntarthato
vidékfejlesztés és annak integralt megvaldsitasa néhol akadalya lehet
a versenyképességre vald torekvésnek. Az Eszak-alfoldi régio
kistérségeiben szamitott fenntarthatésagi mutato alapjan a régio még
novelheti  versenyképességét anélkiil, hogy ez veszélyeztetné
vidékfejlesztés fenntarthatosagat.

3.3. A kistérsegi gazdasagi fejlettseg és turizmus kapcsolata

A vidéki kistérségek turizmusanak elemzésekor felmeriil a
kérdés, hogy az atlagosnal gazdasagilag fejletlenebb térségek
turizmusanak kapacitasa vagy teljesitménye az atlagosnal gyengébb?
A kérdésre a valaszt statisztikai adatok elemzésével adtam meg. A
vizsgalatban statikus ¢és dinamikus elemzést alkalmaztam. A
gazdasagi fejlettség statikus elemzéséhez a 2006. év egy fore jutod
SZJA adatait hasznaltam. A turizmus teljesitményének statikus
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elemzéséhez a vendég-¢&jszakak szamat, a turizmus potencial statikus
elemzéséhez pedig, a szallashelyek szamat vettem alapul ugyanebben
az idészakban. A dinamikus vizsgalathoz e mutatoknak a 2003-
2006. évek kozotti valtozasat szamitottam.

Az elemzés ramutatott, hogy arra, hogy az atlagosnal fejlettebb
gazdasagi potencial nem egyértelmlien eredményez atlagot
meghalad6 turizmus potencialt vagy teljesitményt. Ezek alapjan azt a
hipotézist, miszerint az atlag feletti gazdasagi potencial atlag feletti
turizmus potencialt eredményez, el kell vetni, illetve hosszabb
idoésorok alapjan tovabbi megfigyelést kell végezni. Rovidtavon ez a
kapcsolat nem all fenn. A dinamikus vizsgalatok eredménye is
hasonlé. A gazdasagi fejlédés és a turizmus potencial vagy
teljesitmény fejlodése kozotti kapcsolati sem egyértelmi, de
szorosabb kapcsolat figyelhetd meg a dinamikus mutatok kozott.
Tehat a turistak uticél valasztasaban sokkal inkabb a desztinacid
turisztikai kinalata, semmint annak gazdasagi fejlettsége jatszik
szerepet. Ez a hatranyos helyzetli kistérségek szdmara reménnyel
kecsegtet a lehetséges turisztikai fejlesztések eredményességét
illetden.

3.4. Vidéki turizmusformak sajatossagai, csoportok képzése

Kiilon vizsgaltam az egyes vidéki turizmusformakat. A falusi
turizmus potencialja és teljesitménye a maganszallashelyek
szamaval, illetve maganszallasadasban a vendégéjszakak szamaval
mérhetd. Ezen mutatok alapjan sorrendet allitottam fel a kistérségek
kozott. Megvizsgaltam az  egyes mutatok alapjan felallitott
sorrendiség kozotti korrelaciot a Spearman-féle egyiitthatoval. A
mérés eredménye azt mutatja, hogy a kiszamitott korrelacios
egyiitthatd értéke -0, 19866, tehat el-mondhato, hogy a turizmus
teljesitménye alapjan kialakult rangsor nem fiigg a kistérség turizmus
potencialjatol. Vagyis egy kistérség falusi turizmus teljesitménye
nem attol fiigg, hogy milyen a maganszallas potencidlja.
Természetesen szallashely nélkiil nem keletkezhet teljesitménye egy
kistérségnek, de nincs szoros Osszefiiggés a két mutatdo kozott. A
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gasztroturizmus ¢€s az egészségturizmus a régido kiemelt vidéki
turizmus formdi. Az egyes turizmusformak kistérségenkénti méreteit
primer informaciok gyijtésével hataroztam meg. Csoportokat
képeztem az egyes turizmusforma kistérségei el6fordulasat
figyelembe véve. Megallapithatd, hogy a gasztroturizmus
onmagaban nem alkalmas egy kistérség turizmus-teljesitményének
jelentds novelésére, de mas adottsdgok megléte esetén segiti azok
jobb kiaknazasat.

3.5. A kedveltség és ismertség vizsgalata

A kérddives megkérdezés ravilagitott arra, hogy a turistdk
korében még nem elég erés a vidéki turizmusformak presztizse.
Megvizsgaltam az egyes turizmusformak kedveltségét az életkor €s a
lakohely fliggvényében. Elemeztem a r1égido kistérségeinek
ismertségét. A vidéki turizmus népszerlisége az elmult négy évben
lényegesen nem valtozott. A varosban €16, 26-35 kozotti korosztaly
megitélése az egyes turizmusformakrol rendre atlag feletti. A
legkedveltebb turizmusforma a wellness. A régid kistajainak
ismertsége kozepes, legismertebb a Tisza-td és a Jaszsag, legkevésbé
ismert térség a Sarrét. Egyes kistérségek jelképekkel vald
megjelenitése a segitheti annak markaként valoé megjelenitését.

3.6. Markapotencidl és a turizmus teljesitménye

A térségek markapotencialja jelentGsen javithatja a turizmus
teljesitményét az adott térségben. Az Eszak-alfoldi kistérségek
markapotencialjanak feltérképezésére primer kutatassal nyert
adatokat hasznaltam fel. Ennek alapjan megallapitottam, melyek
azok a kistérségek melyek jelentés markapotenciallal rendelkeznek,
melyek esetében észlelheték a markara utald jelek és a mely
térségekben nem szamottevé a markapotencial.

Azokban a kistérségekben, ahol jelentés markapotencial, ott a
turizmus teljesitmény is atlagosnal jobb, hiszen a markapotencial
alapjaul a kistérségekben meglévo turisztikai vonzerdk szolgalnak.

11



1. abra Az Eszak-alfoldi régié kistérségeinek markapotencialja

Nem szamottevo Eszlelheté

Forras: sajat szerkesztés

3.7. Videékiség és turizmus

A kistérségek Osszehasonlithatosaga sziikségessé teszi a sokféle
informacidt hordozé statisztikai adatokbol olyan mutatd képzését
mely alkalmas az 0Osszehasonlitdsra, ¢és magaban hordozza
mindazokat az informaciokat, amely alapjan az Osszehasonlitast
szeretnénk megtenni. Ezek alapjan homogén csoportokat képeztem
faktor-, és klaszteranalizis segitségével. A szamitas eredményeként
megallapitottam, hogy a régio kistérségei jol csoportosithatok a
turizmus és a vidékiség mentén. A bevont mutatokbol két faktor
alkothato, ezeket turizmus és vidék faktornak neveztem. A 25
kistérség a két faktor alapjan 6 klaszterbe rendezhetd. A klaszterek
sajatossagai alapjan tovabbi fejlesztésekre nyilik lehetdség.
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L klaszter — a ,,legvidékibb” kistérségek

Négy kistérség — Balmazijvarosi, Berettyoujfalui, Csengeri,
Fehérgyarmati - alkotja az 1. klasztert, a k6z0s a kistérségekben az
erésen vidéki jellemzO, a magas munkanélkiiliség, az alacsony
népsiiriiség. A turizmus teljesitmény és potencial tekintetében a
Balmazujvarosi kistérség a Hortobagy szerepe miatt az atlagosnal
magasabb turizmus faktorral szerepel. A kistérségekben a falusi
turizmus mértéke emlitésre érdemes.

1I. klaszter — a ,fejlodd kisvarosok” térsége

Ezt a klasztert olyan kistérségek alkotjak — Ibrany - Nagyhalaszi,
Jaszberényi, Kisvardai, Torokszentmiklosi, Matészalkai, -
amelyekben a régids atlagot meghalado a gazdasagi fejlettség, a
kevésbé vidéki kistérségek csoportja. A leginkabb fejlodéek a
Jaszberényi és a Torokszentmiklosi kistérségek. Kisvarosaik valodi
térségi kozponti funkciodt toltenek be, de hatasuk még nem elég
er6s a kornyezo falvakra.

III. Kklaszter - az ,,ardnyosak” klasztere

A csoport kistérségei — Baktaloranthazai, Derecske-Létavértesi,
Mezéturi, Nyirbatori, Polgari, Piispokladanyi, Tiszafiiredi,
Vasarosnaményi - vidékiségiik és turizmusuk tekintetében
kiegyenlitett jellemzokkel birnak. Egyediil a Tiszafiiredi kistérség
illeszkedik kevésbé a csoport tobbi kistérségéhez az atlagot
meghalad6 turizmus mutatdival. A Tisza-tavi turisztikai régiohoz
tartozas hatasa és a térség kiemelked6 Okoturisztikai adottsagai
iranti novekvo turistaérdeklédés megjelenik a kistérség turizmus
mutatdiban.

1V, klaszter - a ,,gyogy-, és termdlvizek” térsége

Hajduszoboszld6 olyan mértékben meghataroz6 a  régio
turizmusaban, hogy egyetlen régiobeli kistérség térség nem tudja
turisztikai potencialjat és teljesitményét megkdzeliteni. A kistérség
ismertsége és vonzasa nem sokkal inkabb nemzetkozi, nemcsak
regionalis. Vidékiség mutatoja atlagos.
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V. klaszter — ,,esélyesek” klasztere

A klaszter kistérségeiben — Hajdubdszorményi, Hajdihadhazi,
Karcagi, Kunszentmartoni, Nagykalloi, Tiszavasvari — markansan
jelen van a turizmus, elsdsorban az egészségturizmusban vannak a
kistérségeknek esélyei. Egyedill a Hajdihadhazi Kkistérség
gyengébb  mutatéi miatt tlinik a  klaszter gyengébb
teljesitménytnek. Vidékisége atlagos.

V1. klaszter a , nagyvarosi kozpontu” kistérség

A Szolnoki kistérség egyediil alkotja ezt a klasztert. A vidékiség
mutatoban a magas népsliriség, a relative alacsony
munkanélkiiliség és a mezdgazdasagi vallalkozasok alacsonyabb
szama miatt a legkevésbé vidéki térségnek tekinthetd. Turizmusa
atlagos, sem kiemelkedd természeti, sem megalkotott vonzerd
nem vonzza nagy szamban ide a turistakat.

2. bra Az Eszak-alfoldi régié kistérségeibdl létrehozott klaszterek

pozicidja
515
:
8
B e st e e
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N
B R e
2 4
L 2 PO I
01V o N (7, Hekidgzter N7 "o #[ Woster— |~ ~% klaszter O - - - - -
klaszter
1 : vidékiség faktor
-3 2 -1 0 1 3

Forras: sajat szerkesztés
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4. A KUTATAS UJSZERU TUDOMANYOS EREDMENYEI

A vidékfejlesztés és a vidéki turizmus Osszefiiggéseit az Eszak-
alfoldi régioban vizsgalva, dolgozatomban a kovetkezd ujszerd
tudomanyos eredményeket fogalmaztam meg:

1. Statisztikai adatok alapjan az Eszak-alfoldi vidéki kistérségeinek
elemzése, valamint a régiobeli turizmus fenntarthatdésaganak
szamszerlsitése. Kistérségi szintli adatgyljtés és elemzés az
eddigi kutatasokban ilyen tartalommal és ilyen Osszefliggésben,
az Eszak-alfoldi régiéra vonatkozéan még nem késziilt. A
gazdasagi fejlettséget az egy fore jutd SZJA nagysagaval, a
turizmus méreteit a szallashelyek szamanak és a vendégéjszakak
szamanak 1000 lakosra vetitett nagysagaval mérve tettem
Osszehasonlithatova. Az  Osszehasonlitds  eredményeként
megallapitottam, hogy a régio kistérségeiben nem a gazdasagi
fejlettség a meghatarozd szempont a kistérségi turizmus
teljesitményében. Nem igazolodott a 2. hipotézis, miszerint
azoknak a kistérségek turizmusa jobb az atlagosnal, amelyeknek
a gazdasagi fejlettsége is atlag feletti. Kijelenthetd, hogy a
turizmus potencial és teljesitmény ott is fejlédhet az atlagosnal
jobban, ahol a gazdasag fejlédése atlag alatti.

A turizmus fenntarthatdsagat vizsgalva, megallapitottam, hogy a
turizmus szamszer(i méretei a régid egyetlen kistérségében sem
érik a nemzetkozileg kritikusnak itélt mértéket.

2. Egyes vidéki turizmusformak jellemzéinek feltarasa az Eszak-
alfoldi régi6 kistérségeiben. A vidéki turizmust ernyd
fogalomként, turizmusformak halmazaként hasznalom. A
vizsgalt turizmusformékat a régios sajatossdgok alapjan és a
mérhetdség alapjan valasztottam ki. Meghataroztam a falusi
turizmus, gasztroturizmus, €s egészségturizmus meg-1étét és
méreteit az egyes kistérségekben, jelentds, atlagos €s nem
jelentds kategoriakat alkottam. Az egyes vidéki turizmusformak
kozott olyan Osszefliggés feltételezhetd, hogy a falusi turizmus
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onmagaban nem tud jelentds vonzer6t megjeleniteni egy
kistérségben, de ahol mas vonzerd erételjes, ott a falusi turizmus
is jobb az atlagosnal.

3. A vidéki turizmus lakossagi megitélésének, az egyes vidéki
turizmusformak kedveltségének ¢és a régid ismertségének
vizsgalata primer kutatassal. Standard kérddives, irasbeli
megkérdezéssel vizsgaltam az embereknek a vidéki turizmusra
vonatkozo megitélését, az egyes turizmusformak kedveltségét
valamint a régid kistérségeinek ismertségét. Megallapitottam,
hogy sem a vidéki turizmusforma altalanos kedveltségének
mértéke, sem a régid ismertsége, nem elegendd a régid vidéki
turizmusanak fejlédése szempontjabol. Jelentds és tudatos
fejlesztések révén lehet esélye a régionak felzarkdzni a hazai
turizmus atlagahoz, vagy az atlag feletti teljesitményt nyujto
térségekhez.

4. A turisztikai teljesitményt  befolyasolo kistérségi
marketingkommunikaci6  és  markapotencial ~ vizsgalati
modszere, valamint a markapotencial 0sszevetése a vizsgalt és
elemzett vidéki turizmus poziciokkal. Kapcsolat a
marketingkommunikaciéo és a turizmusformak megléte és
eréssége kozott.

5. Csoportok alkotasa a régid kistérségeibél a turizmusuk és
vidékiségiik alapjan a  tovabbi  fejlesztési  iranyok
meghatarozasadhoz. Kimutattam, hogy a Hajduszoboszloi
kistérség kiugré turizmus teljesitményéhez képest a régid tobbi
kistérsége szinte egységes a turizmus faktor alapjan. Kozottiik
kiilonbség csak a vidékiséget kifejezé faktor alapjan
fogalmazhat6 meg.
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5. TOVABBI KUTATASI IRANYOK

Az értekezés statisztikai vizsgalatok adatai alapjan (ijszeriien
elemzi a turizmus méreteit és gazdasagi hatasat az Eszak-
alfoldi régioban, amely lehetdséget ad a kutatds idObeni €s
turizmusformak szerinti lehatarolasanak bovitésére. A
létrehozott adatbazis folyamatosan kiegészitheté kovetkezd
évek adataival, ezzel a vizsgalat idébeni folyamatossaga
biztosithato.

A disszertacio harom vidéki turizmusforma helyzetét és
méreteit vizsgalja a régidban. A tovabbi vidéki
turizmusformak- Oko-turizmus, vidéki kastély turizmus,
aktiv turizmus — jelenlétének és méreteinek vizsgalata teheti
teljessé az Eszak-alfoldi régio vidéki turizmusarodl kialakult
képet.

A dolgozat kiemeli a kistérségek kiilonbozo egylittmiikodési
formainak sziikségességét ¢s az egylittmiikodések erdsitését
a kistérségekben, amely tovabbi egyiittmikddések
1étrejottére hatassal lehet.

A dolgozatban feltart 6sszefliggések a Leader + programok
hatasvizsgalatahoz és 1jabb programok kidolgozashoz a
dolgozat j6 alapul szolgalhat.
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